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GRUPO TELEVISA 
El productor de contenido más grande en el mundo de habla Hispana



� Es el mayor Editor y Distribuidor de Revistas en el 
mundo de habla Hispana.

� Participa en 19 países y cuenta con más de 100,000
puntos de venta.

� Publica y Edita más de 100 publicaciones con una
circulación anual de más de 137 millones de revistas.

�Es #1 en participación de mercado y audiencia en la 
mayoría de los mercados en que participa.

� Cuenta con Distribuidora Intermex, el distribuidor
líder en: Argentina, Chile, México, Panamá, Ecuador, 
Colombia, Perú.

FORTALEZAS DE EDITORIAL TELEVISA



AUDENCIA PAN REGIONAL

NOTA: MUY INTERESANTE se refiere solo a Mexico

FUENTE: TGI LATINA 2005 Segunda Ola + 2006 Primera Ola

10 Principales Revistas

Editorial Televisa tiene 85% participación

de las 10 revistas pan-regionales más

leídas, llegamos a aproximadamente

13,446,000 lectores.
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LA EVOLUCION DE LA MUJER



Como ser una buena esposa



� Fuente indeterminada

� Retrata comportamientos y actitudes 

sociales sobre la mujer en décadas 

pasadas

� Lista de 10 pasos para mantener un buen 

matrimonio

Texto estudiantil para 

mujeres bachilleres sobre 

Economía 



Planifica por adelantado, aún la noche 

anterior, para tener una comida 

deliciosa a tiempo. Esto es una manera 

de hacerle saber que haz estado 

pensando en él y que te preocupas por 

sus necesidades. La mayoría de 

hombres llegan a casa con mucha 

hambre y  las perspectivas de una 

buena comida forman parte de la 

calurosa y muy necesitada bienvenida.

Paso # 1: Ten la cena preparada



Paso # 5: Minimiza el Ruido

En el momento de su llegada, elimina todo ruido 

que produce la lavadora, la secadora, el 

lavaplatos y la aspiradora. Trata que los niños 

estén en calma. Muéstrale que estas feliz de verlo. 

Dale la bienvenida con una gran sonrisa y 

alégrate por su presencia.



Tendencias del Presente

Fuente: Women and Men in Management, Third Edition, GN Powell and LM Graves, Sage Publications November 2002

� Las tendencias del siglo actual “sugieren que los 
papeles económicos jugados por los sexos se 
volvieron similares con el tiempo”

� Las  diferencias sexuales en el trabajo, el logro 
educativo y empleo en la clase media y las 
ocupaciones gerenciales disminuyeron
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Fuente: Basada en un estudio por TGI sobre el Hombre

Evolución Socio-Cultural de la Mujer
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La Mujer y la Educación



� En Estados Unidos de 1970 al 2000 :
� Las mujeres con grado universitario aumento casi un 15%

� En Latinoamérica de 2003 al 2006 :
� En solo 3 años la cantidad de mujeres en el colegio aumento un 

44% y en Universidad en un 13%

A través del tiempo vemos que la mujer alcanza un nivel 

cada vez mas alto en su educación!

Fuente: TGI LATINA 2006 Wave I + II, TGI LATINA 2003 wave I + II
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La Mujer y el área laboral



% Mujeres con Empleo en Latinoamérica 2003 vs. 2006

40%

37%

2006 2003

La tasa de empleo de las mujeres 

latinoamericanas aumento un 8% durante los 

últimos tres años

Fuente: TGI LATINA 2006 Wave I + II, TGI LATINA 2003 wave I + II

8%

39.3% del total de todas las personas que trabajan son mujeres



La Mujer de hoy: Una Mujer Emprendedora

� La mujer empresarial se ha vuelto 
cada vez un componente mas 
importante  para la economía 
mundial, el crecimiento productivo y la 
guerra contra la pobreza*

� 21% de las mujeres que trabajan en 
Latinoamérica, son dueñas de 
empresas

� 75% de las mujeres latinoamericanas 
respondieron que les  gustaría tener 
su propia empresa

Fuente: TGI LATINA 2006 Wave I + II, TGI LATINA 2003 wave I + II

* 2006 Report on Women & Entrepreneurship, Global Entrepreneurship Monitor



IMPLICACIONES DE 

MERCADEO



Categorías tradicionalmente de hombres ahora están 

enfocando sus esfuerzos de marketing hacia las mujeres

�Tecnología

�Finanzas

�Autos

�Bienes Raíces



Compañías de tecnología se enfocan en la 

mujer para desarrollar nuevos productos 

�Las mujeres adapataron la tecnología como parte de su vida.

�Casi 80% de las mujeres dicen que se sienten cómodas 

usando la tecnología.

�Los hombres y las mujeres dedican casi el mismo tiempo de su 

día hacia la tecnología. 

�La mujer gasta en promedio 15 horas al día y el hombre 17.

�Los “marketers” están respondiendo a esa tendencia con 

colores no tradicionales como rosados y morados en sus 

productos .

�De acuerdo con un estudio de Vertis 2006 Customer Focus

Home Electronics Study, 91% de las mujeres entre las edades 

de 35-49 dicen que son las principales compradoras de 

productos electrónicos en la casa.

Fuente: Marketing To Women, EPM Communications, November 2007





Empresas de Servicios Financieros Reconocen 

el Poder de la Mujer

� En 63% de los hogares 
Latinoamericanos, la mujer 
tiene la decisión de compra

� Casi un 70% de los hogares 
norteamericanos tienen a la 
mujer como cabecera en las 
finanzas

Fuente: TGI LATINA 2006 Wave I + II

Marketing To Women, EPM Communications March 2007



� Empresas de Servicios Financieros 
dirigen su Marketing a Mujeres:

� Go Red Campaign- Astoria Financial Corp. hizo 
que 1,700 de sus empleados vistieran de rojo 
para apoyar la causa de la Asociación 
Americana para el Corazón (American Heart
Association) 

� NetSpend Corp. y Ace Cash Express se unen 
para crear tarjetas de Crédito y Debito rosadas

� Citigroup lanza Women & Co., una división 
dedicada para servir a la mujer

� American Express- La campaña “My Card, My
Life” celebra a mujeres exitosas 

Empresas de Servicios Financieros Reconocen 

el Poder de la Mujer



Empresas enfocan sus esfuerzos hacia las 

mujeres de hoy

� Empresas expanden servicios y 
estrategias de marketing hacia 
las mujeres ocupadas de hoy 
para sentirse mejor consigo 
mismas

� Dove lanza “Campaign For Real 
Beauty” celebrando la belleza de la 
mujer real 

� Contra estereotipo de la mujer

� “Dove Self-Esteem fund” Fundacion
para el autoestima de la mujer

Fuente: Marketing To Women, EPM Communications July 2006

http://www.campaignforrealbeauty.com/flat4.asp?id=6909



…y las revistas femeninas responden y guian

con contenido hacia la “nueva mujer”

Tecnología Finanzas/Carreras



CONVENCIDOS?

!SOMOS IMPORTANTES!



Que influye en las mujeres en el 

momento de la decisión de compra?

� Servicio y Respeto 

� Atención e Información

� Establecer “Química”

� Confianza - Consejo Sincero- Up sell! 

� Precio

� Seguimiento

� Referencias

� De acuerdo con un estudio de Hearst Magazines con Roper Public Affairs, 
la publicidad en las revistas es la mejor fuente de información sobre 
nuevos productos.

� De acuerdo con el mismo estudio, la revistas y la publicidad en ellas, 
generan mas confianza en las mujeres que cualquier otro medio de
comunicación.

Fuente: Heast Magazines, Roper Public Affairs, 2006



LA RELACION DE LA MUJER 

CON LA REVISTA



Mujeres y las revistas
De acuerdo con TGI Latina, la mujeres tienen una gran afinidad con 

la revista. La revista es el medio mas consumido por las mujeres

56%
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Fuente: TGI Latina, 2006 Ola 1+Ola 11
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Penetración de medios por mujeres e indice de afinidad



!En Latinoamérica, títulos femeninos 

dominan el mercado de revistas!

Fuente: TGI Latina, 2006 Ola 1+Ola 11

58 titulos medidos pan regionales- que circulan 

en 2 paises o mas

�De acuerdo con TGI Latina, 52% de las revistas 

medidas son femeninas, 17% son de interés 

general y 31% son de hombres.

�De acuerdo con TGI Latina, en el top 10, 60% de 

las revistas mas leídas son revistas femeninas. 



Las revistas son el medio al cual las 

mujeres enfocan más su atención

Nivel de atención a los medios por mujeres-(Top 2 niveles mas altos)
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Fuente: TGI Latina, 2006 Ola 1+Ola 11



Las revistas son la fuente de información principal 

que las mujeres utilizan para tomar su decisión de 

compra

Fuente de información para decisiones de compra para las mujeres
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Fuente: TGI Latina, 2006 Ola 1+Ola 11



EL PODER DE LAS REVISTAS 

MAS ALLA DE LAS PAGINAS



Poder de 

convocatoria

Contacto personal



GRACIAS!


