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10 Principales Revistas

Editorial Televisa tiene 85% participacion
de las 10 revistas pan-regionales mas
leidas, llegamos a aproximadamente
13,446,000 lectores.
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* Se refiera a revistas vendidas en: Argentina, Chile, Colombia, Mexico, Ecuador, Peru and Venezuela
NOTA: MUY INTERESANTE se refiere solo a Mexico
FUENTE: TGI LATINA 2005 Segunda Ola + 2006 Primera Ola
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LA EVOLUCION DE LA MUJER




Como ser una buena esposa
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Texto estudiantil para
mujeres bachilleres sobre
Economia

T £h mifeies 0 fost oo poul S refrmbed when he
BT kg,
Jotiing. Eit s o e o 1t *w"“m

-
r_.lﬁzm - hﬂhhmmﬂu“

® Cear Thet il Miks Izt
MH—'I'.!IIH e sl Lrig Lronghs thie msin gars of the honise

& Guiber up siboaleis 1oys, PapET o3 Bl then run & desclack aver the

L] E‘ﬂ“‘ﬁltﬂ.ﬂ madl ahorw slncee®y L poeit desire 1o pleass
® Lisien haren Emportant things 1o Iast e
e of T el e the . N i £ ——h
o COEVETERHDN &re WOnE URpoEsi than
Hake the his, ewer I b hame e aslin
" ealig L] o goes

ﬂ:mﬂﬂ m“r_} real e ks be 0l

.n'- _-:]-t:u-l.ﬁu 'h'ﬁm
‘& Dol groel i with comngliinis snd poebiemma.

W Doa't exenglain F be's line Bosres fof dinmer I e ol all
Counl ihis i mifor companed b -uhﬂ_m .-='l-.

Ll roondoriakde. buck i & comfortable chalr of hive
m‘t—lﬁ“:— Tﬂwt‘_tﬂ-uﬁ-hﬂ.

mjﬁ-#lﬂl Lo o oY Bude b, Sponk i 2 bow, soviiiing
= Thoa't wak b questions abet his sobors ar l##
- b i et rruteater of che an W
e e e e R T

.

EDITORIAL

Televisa




Paso # 1: Ten la cena preparada
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Paso # 5: Minimiza el Ruido
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Tendencias del Presente

Trabajo

Hogar

Amistad

Mujer
Comunidad/Sociedad

Fuente: Women and Men in Management, Third Edition, GN Powell and LM Graves, Sage Publications November 2002
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Evolucion Socio-Cultural de

Mujeres multifacéticas, integracion de valores
femeninos en la mente de los hombres

La brecha entre los sexos tiende a reducirse:
Mas mujeres en el area laboral
Mas hombres en el hogar

Protestas, Revolucion Sexual,
Liberacion Femenina

Roles tradicionales por género:
el hombre trabaja, la mujer se queda en casa

Fuente: Basada en un estudio por TGl sobre el Hombre

la Mujer

De los 90S

hasta el presente
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La Evolucion de la Mujer en su papel Socio-
Economico reflejada a traves de su imagen
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La Evolucion de la Mujer en su papel Socio-
Economico reflejada a traves de su imagen
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La Evolucion de la Mujer en su papel Socio-
Economico reflejada a traves de su imagen
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La Evolucion de la Mujer en su papel Socio-
Economico reflejada a traves de su imagen
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La Evolucion de la Mujer en su papel Socio-
Economico reflejada a traves de su imagen

Isn't that Raquel Welch
behind those Foster Grants?
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La Evolucion de la Mujer en su papel Socio-
Economico reflejada a traves de su imagen
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La Mujer y la Educacion
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A través del tiempo vemos que la mujer alcanza un nivel
cada vez mas alto en su educacion!

Fuente: TGI LATINA 2006 Wave | + I, TGl LATINA 2003 wave | + I
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La Mujer y el area laboral
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La tasa de empleo de las mujeres
latinoamericanas aumento un 8% durante los
ultimos tres anos

39.3% del total de todas las personas que trabajan son mujeres

Fuente: TGI LATINA 2006 Wave | + I, TGl LATINA 2003 wave | + I
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La Mujer de hoy: Una Mujer Emprendedora

* 2006 Report on Women & Entrepreneurship, Global Entrepreneurship Monitor .
Fuente: TGI LATINA 2006 Wave | + Il, TGI LATINA 2003 wave | + Il
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IMPLICACIONES DE
MERCADEO




Categorias tradicionalmente de hombres ahora estan
enfocando sus esfuerzos de marketing hacia las mujeres
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Companias de tecnologia se enfocan en la
mujer para desarrollar nuevos productos

Fuente: Marketing To Women, EPM Communications, November 2007 ‘
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Empresas de Servicios Financieros Reconocen
el Poder de la Mujer

Fuente: TGl LATINA 2006 Wave | + I
Marketing To Women, EPM Communications March 2007 .
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Empresas de Servicios Financieros Reconocen
el Poder de la Mujer

women & oo

P Exclusively for American Express Cardmembers
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Empresas enfocan sus esfuerzos hacia las
mujeres de hoy

Fuente: Marketing To Women, EPM Communications July 2006 .
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...y las revistas femeninas responden y guian
con contenido hacia la “nueva mujer”

Tecnologia Finanzas/Carreras
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Que influye en las mujeres en el
momento de la decision de compra?

Fuente: Heast Magazines, Roper Public Affairs, 2006 .
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LA RELACION DE LA MUJER
CON LA REVISTA
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Mujeres y las revistas

enetracion de medios por mujeres e indice de afinidad
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Fuente: TGI Latina, 2006 Ola 1+Ola 11




'En Latinoameérica, titulos femeninos
dominan el mercado de revistas!

Fuente: TGI Latina, 2006 Ola 1+Ola 11 EDITORIAL

58 titulos medidos pan regionales- que circulan Televisa
en 2 paises o mas




Las revistas son el medio al cual las
mujeres enfocan mas su atencion
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Fuente: TGI Latina, 2006 Ola 1+Ola 11




Las revistas son la fuente de informacion principal
que las mujeres utilizan para tomar su decision de
compra

52% 92% 529, 52% 51% ggo
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Fuente: TGI Latina, 2006 Ola 1+Ola 11



EL PODER DE LAS REVISTAS
MAS ALLA DE LAS PAGINAS
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